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¢QUE ES EL OBSERVATORIO DE ACTIVIDAD COMERCIAL?

El Observatorio Comercial tiene como objetivo monitorear la actividad comercial de la ciudad de
Cdrdoba. Y tener disponle informacion actualizada para el sector, a partir de la perspectiva de
los diferentes actores que intervienen en el sector: Empresario, comerciantes, consumidores y
otros factores politicos, sociales y econdmicos que intervienen en la dindmica comercial

Desarrollado por GDA Grupo Integrado de Marketing, de manera exclusiva para la Camara de
Comercio de Cérdoba y con financiamiento de ADEC a través del Fondo de Promocién de la

Economia Local y Competitividad

El Programa Anual incluye la realizacion de mediciones mensuales sobre el universo de
comercios de ciudad de Cérdoba, incluyendo las efemérides centrales. A continuacion se
presentan resultados de la medicidn realizada para la Navidad 2016.




METODOLOGIA / FICHA TECNICA

Universo: Comercios Minoristas de la
Ciudad de Cérdoba.

Disefio Muestral : Probabilistico.
Polietapico. Por Conglomerado.
Estratificado por sector y zona.

Elemento Muestral: Duefios, socios o
responsables del comercio.

Tamano de la Muestra: 310 casos
efectivos en cada medicidn.

Margen de Error y Nivel de Confianza: +/-
5%y 95.5%

Técnica de Recoleccidn e Instrumento:
Medicidon de Febrero 2017 / Encuesta
Telefénica . Cuestionario Semi
Estructurado.
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Indumentaria y Calzado 17,4%
Jugueteria/Regaleria/Bazar 10,7%
Supermercados y Almacenes 9,4%
Electro/informatica/Telefonia 9,1%
OTROS DE ALIMENTACION (Heladerias-vinerias- 8.1%
dieteticas-etc) ’

Mueblerias y Colchonerias 7,7%
Perfumeria/farmacias 6,0%
Ferreterias y afines 5,7%
Gastronomia 5,4%
Neumaticos/Autos 5,0%
Libreria 4,7%
Optica 2,3%
Joyeria 1,7%
Otros 6,7%
Total 100,0%




1. VOLUMEN DE VENTAS / EN UNIDADES
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1.1 En relacion al mes anterior

Volumen de Ventas
Febl7vs Ene 2017

Aumento Se mantuvo Igual Disminuyo Ns/Nc

& -10.03%

LA EVOLUCION GENERAL DE LA ACTIVIDAD COMERCIAL EN VOLUMEN, PARA EL MES DE

FEBRERO 2017 EN COMPARACION AL MES ANTERIOR FUE DE UN -10.03%
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1.2 En relacion al mismo mes del ano anterior

CASI 5 DE CADA 10 COMERCIOS RECONOCEN UNA CAIDA EN EL VOLUMEN DE VENTAS EN

FEBRERO DE 2017 EN COMPARACION CON EL MISMO MES DEL ANO ANTERIOR

Volumen de Ventas
Febl7vs Feb 2016
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Norte

5 f_1'48% ~ Noreste
~ T INES 12851 8%
Oeste . . .-Central.
-4.75% 01 “9RR% S ~
‘A 12.79%
-10.13%

LA EVOLUCION POR CORREDORES MOSTRO DIFERENCIAS RELEVANTES
LA ZONA NORTE FUE LA QUE TUVO MEJOR EVOLUCION CON UN +1.48 DE VARIACION

INTERANUAL. MIENTRAS QUE EN LA ZONA SUR y NORESTE SE PRODUJO LA MAYOR
CONTRACCION

Nota: Las Zonas Definidas se corresponden con la distribucion de comercios
relevada por la CCC y SICFOS.
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2. FACTURACION
2.1 En relacion al mes anterior

Factuacion
Feb2017 vs Ene 2017
50,0%
40,0%
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0,0% T : . ‘_
Aumento Se mantuvo lgual Disminuyo Ns/Nc

- -6.70%
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2.2 En relacion al mismo mes del ano anterior

4 14 53%

TENIENDO EN CUENTA EL «EFECTO INFLACION» A NIVEL INTERANUAL, EL VOLUMEN DE VENTAEN $

MOSTRO UN CRECIMIENTO CASI DEL 15%
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EL TICKET PROMEDIO SE UBICO EN $883

MUEBLERIAS Y COLCHONERIAS + ELECTRO /INFORMATICA /TELEFONIA Y OPTICA FUERON LOS DOS
RUBROS CON MAYOR TP




Cdmara s Comercio
& Cordoba

EL TICKET PROMEDIO POR CORREDOR SE ORGANIZO DE
LA SIGUIENTE MANERA

Norte

5755 2 “ 7 Noreste

‘. 51 200.38
Oeste-. ;. Central

5593.70 : $91a 59 —_—
| J 1101 181.082.38
1 18760.40
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4. EXPECTATIVAS

Ventas en Febrero en relacion a sus expectativas

W Supero Expectativas
M Cubrid expectativas
B Estuvo pordebajode

las expectativas

Ns/Nc

EL 54% DE LOS ENCUESTADOS CONSIDERO QUE LAS VENTAS DE ESTE MES ESTUVIERON POR

DEBAJO DE LAS EXPECTATIVAS MIENTRAS QUE EN EL 35% LAS EXPECTATIVAS FUERON
CUBIERTAS.




Cdamara ¢.Comercio
& Cordoba

5. FORMAS DE PAGO

RESPECTO A LAS FORMAS DE PAGO: CASI EL 60% DE LAS COMPRAS SE EFECTIVIZARON A
TRAVES DE MEDIOS ELECTRONICOS: CREDITO + DEBITO

EL EFECTIVO CONCENTRO EL 41% DE LAS COMPRAS

B Efectivo
B Tarjetade Créditc
B Tarjetade Débito

Créditodellocal
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6. PRECIOS TRANSPARENTES

En su comercio se aplican las normativas
definidas para PRECIOS TRANSPARENTES?

mSi
H No

Ns/Nc

8 DE CADA 10 COMERCIOS ENCUESTADOS APLICA LA NORMATIVA
DE «PRECIOS TRANSPARENTES»
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7. CALCULADORA CCC

Conoce CALCULADORA de PRECIOS Ud. Usé la CALCULADORA DE PRECIOS
TRANSPARENTES desarrollada por la Camara de TRANSPARENTES?
Comercio de Cordoba?

mSim No mSim No

EL 80% DE LOS COMERCIOS DESCONOCE LA HERRAMIENTA AL MOMENTO DE LA MEDICION

SOBRE EL UNIVERSO DE COMERCIOS QUE SI CONOCIAN:
SE REGISTRO UNA BUENA TASA DE USO
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¢ Como califica la utilidad de esta
herramineta, Ud. diria que es excelente, muy
buena, buena, regular, mala o muy mala?

REFE

Excelente Muy buena Buena Regular Mala

LA VALORACION GENRERAL SOBRE LA CALCULADORA ES MUY BUENA

75% DE LAS RESPUESTAS SE CONCENTRAN SOBRE LAS CATEGORIAS POSITIVAS DE LA ESCALA
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8. EXPECTATIVAS 2017 VS 2016

¢Como considera que va a ser el ano 2017 en relacion al 2016?

B Mejor
M lgual
W Peor

NS/NC

SE MANTIENE AUN UNA EXPECTATIVA POSITIVA CON LA EVOLUCION DEL CORTO PLAZO
CASI EL 50% DE LOS COMERCIOS CONSIDERA QUE EL 2017 SERA MEJOR.

PERO HAY QUE TENER EN CUENTA LA PROPORCION DE ENCUESTADOS QUE YA SE UBICAN EN EL
BLOQUE DE EXPECTATIVAS NEGATIVAS, QUE ASCIENDE AL 16%.




