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Documento de Trabajo No.13 

El Monitor de Actividad Comercial de Córdoba1 
I.- Síntesis 

1.- Una máxima de la administración es que lo que no puede medirse, no puede 
gestionarse, y lo mismo aplica a las cuestiones sectoriales. Por eso es necesario 
contar con estadísticas rigurosas, periódicas, sistemáticas y de alta frecuencia. 

2.- El Monitor de Actividad Comercial de Córdoba (MACC) es un proyecto de 
colaboración público-privada entre la Cámara de Comercio de Córdoba, junto con las 
cámaras sectoriales asociadas, y el Ministerio de Industria, Comercio y Minería de la 
Provincia de Córdoba, que provee estadísticas de alta frecuencia sobre una 
cantidad creciente de sectores dentro del comercio de la provincia de Córdoba. 

3.- Las estadísticas para el sector de supermercados muestran pico de ventas en 
marzo, en coincidencia con el “stokeo” por parte de las familias al inicio del aislamiento 
social, y fuerte caída posterior, que implica ventas, en unidades, 13.2% menores 
durante el segundo trimestre, 12.5% menores durante el tercero y 14.9% menores 
durante octubre, en todos los casos en comparación con iguales periodos de 2019.  

4.- Las estadísticas para el sector de ferreterías, sanitarios, hierros y afines muestran 
caída del 33.1% en la facturación (a precios constantes) entre febrero y abril pero 
recuperación del 150.9% entre ese mes y septiembre, cuando se supera en 67.8% el 
nivel registrado en febrero. En octubre se produce una caída mensual del 8.8%, 
aunque el nivel fue 56.2% mayor al promedio del último cuatrimestre de 2019. 

5.- Las estadísticas para el comercio de electrodomésticos muestran caída del 20.0% 
entre febrero y marzo de 2020 y recuperación del 192.1% entre ese mes y junio, 
cuando se supera en 133.6% el nivel registrado en febrero. Octubre cerró un 76.8% 
por encima del nivel registrado en promedio durante el último trimestre de 2019. 

6.- Al igual que en el caso de los supermercados, otros sectores relevados muestran 
fuertes caídas. Es el caso de jugueterías, librería e indumentaria, relevados en 
ocasión de la efeméride del Día del Niño, que mostraron ventas, a precios constantes, 
15.2% por debajo de 2019, y de indumentaria, calzado y marroquinería, perfumería 
y relojería y joyería, relevados en ocasión de la efeméride del Día de la Madre, que 
mostraron ventas, a precios constantes, 27.8% por debajo de 2019. 

7.- Las estadísticas para el comercio de insumos industriales muestran una caída del 
50.6% durante el segundo trimestre del año, en comparación con un año atrás, caída 
que se redujo al 9.3% durante el tercer trimestre y a sólo 1% durante octubre, 
reflejando recuperación en sectores industriales que demandan dichos insumos. 

 
1 Foro de Análisis Económico del Comercio y los Servicios, octubre de 2020.  
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II.- Por qué elaborar estadísticas de actividad comercial 

Una máxima de la administración de empresas es que lo que no puede medirse, no 
puede gestionarse. Lo mismo aplica a las cuestiones sectoriales. Solucionar problemas 
sectoriales requiere, como prerrequisito, contar con estadísticas rigurosas que 
permitan diagnósticos precisos. 

Adicionalmente, el análisis de impacto de las acciones sectoriales requiere de 
estadísticas que permitan medir con precisión la evolución del sector a través del 
tiempo. Es decir, se requieren estadísticas periódicas y sistemáticas. En épocas 
turbulentas, cuando esperar un trimestre, o incluso un mes, para contar con estadísticas, 
puede implicar correr demasiado por detrás de los problemas, se requieren 
estadísticas de alta frecuencia. Por ejemplo, estadísticas semanales. 

Históricamente, la provincia de Córdoba, al igual que el resto de las provincias 
argentinas, no ha contado con suficientes estadísticas que cumplan con estos 
requisitos, es decir, que cubran al detalle un sector y sean periódicas, sistemáticas y, en 
épocas turbulentas, de alta frecuencia.  

Para solucionar este déficit estadístico, la Cámara de Comercio de Córdoba puso en 
marcha el Monitor de Actividad Comercial de Córdoba, cuyos detalles se presentan 
en este documento de trabajo, junto con las series históricas de las estadísticas de los 
sectores incluidos hasta el momento. 

 

III.- El Monitor de Actividad Comercial de Córdoba 

El Monitor de Actividad Comercial de Córdoba (MACC) es un proyecto de asociación 
público-privada entre la Cámara de Comercio de Córdoba, junto con las cámaras 
sectoriales asociadas, y el Ministerio de Industria, Comercio y Minería de la 
Provincia de Córdoba, diseñado y ejecutado por Economic Trends, que provee 
estadísticas de alta frecuencia sobre una cantidad creciente de sectores dentro del 
comercio de la provincia de Córdoba. 

El MACC forma parte del Monitor de Actividad Económica, que incluye, además de 
actividades comerciales, a actividades industriales y de la construcción, en el marco del 
programa Córdoba en Foco del Ministerio de Industria, Comercio y Minería de la 
Provincia de Córdoba. 

El MACC utiliza una metodología que garantiza el resguardo de la información de 
las empresas comerciales, aspecto clave en un instrumento de generación de 
estadísticas sectoriales rigurosas, y que permite controlar la participación de las 
empresas y ejercer entonces “presión de pares” para lograr sostener en el tiempo dicha 
participación (ver sección de notas metodológicas). 
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Al momento de redacción del presente documento de trabajo, ya están generando 
estadísticas periódicas y sistemáticas de ventas y empleo los sectores de 
supermercados (en conjunto con la Cámara de Supermercados y Autoservicios de 
Córdoba), ferreterías, sanitarios, hierros y afines (en conjunto con la Cámara de 
Ferreterías, Sanitarios, Hierros y Afines de la Provincia de Córdoba), de 
comercialización de electrodomésticos (en conjunto con la Cámara de Comerciantes 
en Artefactos para el Hogar y Electrónica de Córdoba) y de comercialización de 
insumos industriales, cuyas series históricas se presentan en las próximas secciones, 
junto con los resultados de las dos primeras mediciones de estadísticas sobre 
efemérides comerciales, en ocasión del Día del Niño y del Día de la Madre. 

 

IV.- Las estadísticas de los supermercados 

El gráfico 1 muestra la evolución de las ventas totales, medidas en unidades, de los 
supermercados en la ciudad de Córdoba, con datos mensuales desde enero de 2019 
hasta octubre de 2020, expresadas como número índice con base 100 al comienzo de la 
serie. 

 
Gráfico 1 

 
 

Como muestra el gráfico 1, las ventas de supermercados, medidas en unidades, 
comenzaron 2020 con un nivel, durante el primer trimestre, un 2.9% por encima del nivel 
registrado durante el primer trimestre de 2019.  

La irrupción de la pandemia de Covid-19 y las consecuentes medidas de aislamiento 
social generaron un patrón muy marcado en las ventas de supermercados durante los 
meses siguientes. Durante el mes de marzo se produjo un fuerte incremento en las 
ventas, que alcanzaron un nivel un 13.3% por encima del nivel registrado en igual mes 
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del año previo, como consecuencia natural del “stockeo” de mercaderías realizado por la 
mayoría de los hogares.  

Este efecto, naturalmente transitorio, despareció durante abril, cuando las ventas 
estuvieron un 1.6% por debajo del nivel registrado en igual mes del año previo, y se 
transformó, durante mayo, en una fuerte caída, que alcanzó el 16% en comparación 
con igual mes del año previo y se profundizó en junio (-22.0%). 

Con esta evolución durante abril, mayo y junio, las ventas de supermercados, medidas 
en unidades, cerraron el segundo trimestre de 2020 con una caída del 13.2% en 
comparación con las ventas registradas durante el segundo trimestre de 2019. 

Durante el tercer trimestre del año (julio, agosto y septiembre), las ventas estuvieron 
un 12.5% por debajo del nivel registrado durante el tercer trimestre del año pasado. 

El mes de octubre cerró con un volumen de ventas un 1.7% por encima del volumen de 
ventas registrado durante septiembre, aunque todavía 14.9% por debajo del volumen 
de ventas registrado un año atrás, en octubre de 2019. 

Estas estadísticas reflejan la especial situación del sector supermercadista que, a 
pesar de haber funcionado de manera continua durante todo el año, en medio de la 
pandemia de Covid-19 y las medidas de aislamiento social, por su condición de actividad 
esencial, presenta caídas de volúmenes vendidos muy importantes. 

A este problema de menores volúmenes vendidos, que genera alto impacto negativo 
sobre los márgenes operativos de los supermercados, se agregan varios problemas 
adicionales, entre ellos: (a) precios máximos fijados por resoluciones del Ministerio de 
Desarrollo Productivo de la Nación, (b) caída de descuentos de proveedores, (c) 
aumento de participación de productos de la canasta básica con menores márgenes, 
(d) aumento de la participación de los cobros con tarjetas de crédito y débito, que 
generan menores márgenes que los cobros en efectivo (e) mayores costos por licencias 
de personal de riesgo, (f) mayores costos por incremento del ausentismo derivos de 
casos positivos o sospechosos de Covid-19.  

 

V.- Las estadísticas del comercio de ferreterías, sanitarios, hierros y afines 

El gráfico 2 muestra la evolución de la facturación de los comercios de ferreterías, 
sanitarios, hierros y afines, durante los cuatro trimestres de 2019 (a la izquierda de la 
primera línea vertical discontinua), durante los meses de enero a abril de 2020 (entre 
ambas líneas verticales discontinuas) y durante el periodo entre la semana del 3 al 9 de 
mayo y la semana del 18 al 24 de octubre (a la derecha de la segunda línea vertical 
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discontinua). A pesar de la diferencia entre los periodos (trimestres, meses y semanas), 
la serie estadística es homogénea, ya que considera los promedios semanales2. 

Como muestra el gráfico 2, la facturación del sector (a precios constantes) se 
recupera, luego de la caída coincidente con las primeras semanas de aislamiento social 
obligatorio, durante la semana del 7 al 13 de junio y luego durante las semanas del 19 al 
25 de julio y del 26 de julio al 1 de agosto, manteniéndose en niveles elevados desde 
entonces. 

 
Gráfico 2 

 
 

El gráfico 3 muestra la misma información, sólo que tomando los promedios mensuales 
de los meses con que se cuenta con información semanal. Muestra una caída del 33.1% 
entre febrero de 2020 (último mes previo a la irrupción de la pandemia de Covid-19 en 
Argentina) y abril de 2020 (primer mes completo de medidas de aislamiento social 
obligatorio) y una recuperación del 150.9% entre ese mes y septiembre de 2020, 
cuando se supera en un 67.8% el nivel registrado en febrero. Octubre de 2020 cerró 
en un nivel elevado, aunque 8.8% por debajo del nivel de septiembre de 2020. 

En términos interanuales, el primer trimestre de 2020 estuvo un 14.6% por debajo del 
nivel registrado durante el primer trimestre de 2019; el segundo trimestre de 2020 
estuvo un 25.2% por debajo del nivel registrado durante el segundo trimestre de 
20193; el tercer trimestre de 2020 estuvo un 32.2% por encima del nivel registrado 

 
2 El motivo por el cual coexisten diferentes unidades de medida temporales es que, al comenzar la 
generación semanal de las estadísticas de este sector comercial, durante el mes de mayo de 
2020, se reconstruyó la serie hacia atrás, solicitando datos trimestrales para 2019 y mensuales 
para los meses previos durante 2020 para evitar un esfuerzo excesivo por parte de las empresas 
(ver sección de metodología). 
3 La comparación con estadísticas generadas a partir de información de origen fiscal (base 
imponible del Impuesto a los Ingresos Brutos) para el segundo trimestre del año muestra un alto 
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durante el tercer trimestre de 2019. El mes de octubre de 2020 estuvo un 56.2% por 
encima del promedio semanal registrado durante el cuarto trimestre de 2019. 

 
Gráfico 3 

 
 

Distintos factores inciden sobre esta recuperación del sector, entre ellos: 

a.- La brecha cambiaria (diferencia entre el dólar paralelo y el dólar oficial) genera, 
como ha ocurrido otras veces en la historia argentina, una oportunidad para la actividad 
de la construcción privada particular, ya que en los precios de los materiales de la 
construcción incide, en general, el dólar oficial, y esto hace que sus precios queden 
relativamente bajos al medirlos en dólares utilizando el tipo de cambio paralelo. En otras 
palabras, familias con ahorros en dólares encuentran una oportunidad para realizar 
arreglos en el hogar, ampliaciones de su vivienda o incluso construcción de una vivienda, 
fenómeno coincidente con el aumento de las ventas de lotes4. 

b.- La recuperación de otras actividades productivas, que impactan sobre algunos 
segmentos del sector (como ocurre con la recuperación de la actividad metalúrgica, con 
impacto sobre la demanda de las ferreterías industriales5).  

 
nivel de precisión (ver Documento de Trabajo No.11: “Impacto del Covid-19 sobre el comercio de 
Córdoba”, Foro de Análisis Económico del Comercio y los Servicios). 
4 Las últimas estadísticas del Monitor de Ventas de Inmuebles en Córdoba, de la CEDUC, 
muestran un crecimiento del 505.6% en las ventas de lotes (en cantidades) entre el mínimo 
registrado en abril de 2020 y el valor registrado en julio de 2020, último dato disponible (porcentaje 
muy elevado como consecuencia del muy bajo nivel de la base de comparación). El incremento 
interanual en julio de 2020 fue del 202.6%. 
5 El crecimiento en la facturación (a precios constantes) producido durante la semana del 7 al 13 
de junio (ver gráfico 1) es coincidente con el crecimiento en la producción (medida en unidades) de 
la industria autopartista, tal como muestran las estadísticas del Monitor de Actividad Industrial de 
Córdoba. 
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De todas maneras, las ventas durante octubre mostraron un nivel, aunque todavía 
elevado, menor que los niveles registrados en agosto y septiembre, a pesar del aumento 
de la brecha cambiaria durante gran parte del mes, lo que puede ser consecuencia no de 
una menor demanda (por dicho aumento de brecha cambiaria, debería haber 
aumentado), sino por restricciones de oferta, dado que la mayor incertidumbre cambiaria 
dificulta la reposición de mercadería6. 

 

VI.- Las estadísticas del comercio de electrodomésticos 

El gráfico 4 muestra la evolución de la facturación de los comercios de 
electrodomésticos7, durante los cuatro trimestres de 2019 (a la izquierda de la primera 
línea vertical discontinua), durante los meses de enero a julio de 2020 (entre ambas 
líneas verticales discontinuas) y durante el periodo entre la semana del 2 al 8 de agosto y 
la semana del 25 al 31 de octubre (a la derecha de la segunda línea vertical discontinua). 
A pesar de la diferencia entre los periodos (trimestres, meses y semanas), la serie 
estadística es homogénea, ya que considera los promedios semanales8. 

 
Gráfico 4 

 
 

 
6 Esto generó la inquietud del sector por comenzar a medir variables vinculadas con la reposición 
de mercadería, cuestión que se incorporará al Monitor en próximas mediciones. 
7 Se trata de comercios que no sólo venden electrodomésticos sino, en general, con conjunto de 
rubros complementarios, como electrónica, muebles e incluso motos. En próximas semanas, las 
estadísticas comenzarán a discriminar las ventas de los distintos rubros. 
8 El motivo por el cual coexisten diferentes unidades de medida temporales es que, al comenzar la 
generación semanal de las estadísticas de este sector comercial, durante el mes de agosto de 
2020, se reconstruyó la serie hacia atrás, solicitando datos trimestrales para 2019 y mensuales 
para los meses previos durante 2020 para evitar un esfuerzo excesivo por parte de las empresas 
(ver sección de metodología). 
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Como muestra el gráfico 4, la facturación del sector (a precios constantes) se mantuvo 
en niveles relativamente elevados durante las semanas correspondientes a los meses de 
agosto y septiembre, con una aceleración durante las tres primeras semanas de octubre, 
interrumpida durante la última semana del mes. 

El gráfico 5 muestra la misma información, sólo que tomando los promedios mensuales 
de los meses con que se cuenta con información semanal. Muestra una caída del 20.0% 
entre febrero de 2020 (último mes previo a la irrupción de la pandemia de Covid-19 en 
Argentina) y marzo de 2020 (primer mes con medidas de aislamiento social obligatorio) y 
una recuperación del 192.1% entre ese mes y junio de 2020, cuando se supera en un 
133.6% el nivel registrado en febrero. Los últimos meses (agosto, septiembre y 
octubre) registran niveles elevados, en comparación con el año previo, aunque bastante 
por debajo de los niveles alcanzados durante junio y julio. 

 
Gráfico 5 

 
 

En términos interanuales, el primer trimestre de 2020 estuvo un 13.5% por encima del 
nivel registrado durante el primer trimestre de 2019; el segundo trimestre de 2020 
estuvo un 92.8% por encima del nivel registrado durante el segundo trimestre de 
2019; el tercer trimestre de 2020 estuvo un 92.6% por encima del nivel registrado 
durante el tercer trimestre de 2019. Octubre cerró un 76.8% por encima del nivel 
registrado en promedio durante el último trimestre de 2019. 

Distintos factores inciden sobre esta recuperación del sector, entre ellos: 

a.- La mayor demanda de artículos para el hogar, especialmente por parte de hogares de 
clase media que han preservado su empleo, que han visto reducidos ciertos gastos 
habituales en medio del aislamiento social (gastos de transporte, vestimenta, 
esparcimiento fuera del hogar, entre otros) y han visto entonces conveniente la compra 
de bienes durables que mejoren la experiencia dentro del hogar. 
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b.- La mayor demanda de productos de electrónica, como consecuencia de necesidades 
de aparatos y dispositivos para el trabajo y el estudio en el hogar. 

 

VII.- Las estadísticas de ventas por el Día del Niño 

Adicionalmente con la generación de estadísticas periódicas y sistemáticas de los 
distintos rubros que integran el sector comercial de la provincia de Córdoba, el MACC 
permite la generación de estadísticas vinculadas con las distintas efemérides 
comerciales. La primera de dichas efemérides relevadas por el MACC fue la del Día del 
Niño, que arrojó los siguientes resultados: 

1.- Los rubros de juguetería, librería e indumentaria y calzado de bebés y niños 
registraron ventas, durante el segundo trimestre de 2020, en medio de la pandemia de 
Coronavirus, un 64.3% por debajo del nivel registrado durante el segundo trimestre 
de 2019, considerando facturación a precios constantes. 

2.- Para dimensionar al sector, se trata de una facturación mensual promedio de 
$182.4 millones durante el seguntro trimestre de 2019 (a precios del segundo 
trimestre de 2020) y de $65.1 millones durante el segundo trimestre de 2020. 

3.- Durante las dos semanas previas al Día del Niño, los rubros juguetería, librería e 
indumentaria y calzado de bebés y niños vendieron, en 2020, un 15.2% por debajo de 
las ventas durante igual periodo de 2019 (facturación a precios constantes). 

4.- Esta evolución implica una reducción de la caída interanual desde el 64.3% durante 
el segundo trimestre al 15.2% durante las dos semanas previas al Día del Niño.  

5.- La pérdida de ventas durante las dos semanas previas al Día del Niño en el 
conjunto de rubros considerados asciende a los $30 millones, a precios actuales, en 
comparación con las ventas del año pasado, durante igual periodo. 

6.- Las ventas por canal digital se incrementaron del 13.6% en 2019 al 31.8% en 
2020, mientras que los pagos por medios electrónicos se incrementaron del 46.8% 
en 2019 al 53.4% en 2020. 

7.- Las ventas con tarjetas de crédito en 6 cuotas o más alcanzaron el 15% del total. 

8.- El ticket promedio fue de $1,138. 

 

VIII.- Las estadísticas de ventas por el Día de la Madre 

En ocasión de la efemérides por el Día de la Madre de 2020, se relevaron los rubros de 
(a) indumentaria, (b) calzado y marroquinería, (c) perfumería y (d) relojería y joyería. 
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A modo de referencia, con información proveniente de fuentes fiscales9, las ventas del 
conjunto de rubros mencionado, durante el segundo trimestre de 2020, en medio de 
la pandemia de Covid-19, estuvieron un 75.6% por debajo del nivel registrado durante 
el segundo trimestre de 2019, considerando facturación a precios constantes, es decir, 
ajustando por inflación (ver sección de notas medotológicas). 

Para dimensionar este conjunto de rubros comerciales, se trata de una facturación 
mensual promedio de $ 2,677.4 millones durante el seguntro trimestre de 2019 (a 
precios del segundo trimestre de 2020) y de $ 653.5 millones durante el segundo 
trimestre de 2020. 

Con la información relevada en esta ocasión, las estadísticas elaboradas muestran que 
durante las dos semanas previas al Día de la Madre, incluyendo el domingo 18 de 
octubre, los rubros indumentaria, calzado y marroquinería, perfumería, relojería y 
joyería registraron ventas, en 2020, un 27.8% por debajo de las ventas durante igual 
periodo de 2019 (a precios constantes). 

 
Gráfico 6 

 
 

Esta evolución implica una reducción de la caída interanual, desde el 75.6% registrado 
durante el segundo trimestre al 27.8% registrado durante las dos semanas previas al Día 
de la Madre de 2020. 

Las ventas por canal digital se incrementaron del 4.2% en los días previos al Día de 
la Madre de 2019 al 9.5% en los días previos al Día de la Madre de 2020, mientras 
que los pagos por medios electrónicos se incrementaron del 78.5% en 2019 al 
80.0% en 2020. 

 
9 Para detalles sobre la evolución de las ventas en todos los rubros comerciales, y la metodología 
utilizada, ver Documento de Trabajo No. 11: “Impacto del Covid-19 sobre el comercio de Córdoba”, 
Foro de Análisis Económico del Comercio y los Servicios, Cámara de Comercio de Córdoba. 
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Gráfico 7 

 
 
 

Gráfico 8 

 
 

Las ventas con tarjetas de crédito en 6 cuotas o más se incrementaron del 39.4% 
del total en los días previos al Día de la Madre de 2019 al 45.7% del total en los días 
previos al Día de la Madre de 2020. 

El ticket promedio fue de $ 2,727 en las ventas durante los días previos al Día de la 
Madre de 2020, un monto similar al del ticket promedio registrado un año atrás, medido 
a precios de 2020. Es importante tener en cuenta que este ticket promedio depende de 
los rubros considerados, especialmente dado que en este relevamiento se incluyeron 
rubros con ticket promedio mayores a otros que podrian haberse incluido. 

 

IX.- Las estadísticas del comercio de insumos industriales 

El gráfico 9 muestra la evolución de la facturación (medida en dólares) de las empresas 
de comercialización de insumos industriales, durante los cuatro trimestres de 2019 y 
los dos primeros trimestres de 2020 (a la izquierda de la línea vertical discontinua) y 
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durante los meses de julio a octubre de 2020 (a la derecha de la línea vertical 
discontinua). A pesar de la diferencia entre los periodos (trimestres y meses), la serie 
estadística es homogénea, ya que considera los promedios mensuales10. 

Como muestra el gráfico, las ventas del sector fueron, durante el primer trimestre del 
año, un 35.1% menores que durante el primer trimestre del año previo, caída que se 
profundizó al 50.6% durante el segundo trimestre y se redujo al 9.3% durante el tercer 
trimestre. Las ventas durante octubre de 2020 fueron sólo un 1% inferiores a las 
registradas, en promedio, durante los meses del cuarto trimestre de 2019. 

 
Gráfico 9 

 
 

 

X.- Notas metodológicas 

1.- El MACC fue diseñado por Economic Trends, con metodología propia que permite 
garantizar el resguardo de la información de cada empresa participante mediante un 
esquema de triangulación de correos electrónicos que otorga anonimato a cada reporte 
de información y, al mismo tiempo, permite a la entidad sectorial correspondiente 
identificar qué empresas no cumplen con el compromiso de reporte, para ejercer la 
“presión de pares” necesaria para lograr la continuidad de la participación de cada 
empresa. 

2.- Se trata de metodología aplicada por Economic Trends al diseño de monitores 
sectoriales como el Monitor de Ventas de Inmuebles en Córdoba, para la Cámara 

 
10 El motivo por el cual coexisten diferentes unidades de medida temporales es que, al comenzar 
la generación mensual de las estadísticas de este sector comercial, durante el mes de septiembre 
de 2020, se reconstruyó la serie hacia atrás, solicitando datos trimestrales para 2019 y la primera 
mitad de 2020, y mensuales desde julio en adelante para evitar un esfuerzo excesivo por parte de 
las empresas (ver sección de metodología). 
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Empresarial de Desarrollistas Urbanos de Córdoba (CEDUC), el Monitor Estadístico TIC, 
para el Córdoba Technology Cluster, el Monitor Estadístico de Centros de Contacto, para 
la Cámara Argentina de Centros de Contacto, entre otros. 

3.- El MACC forma parte de un proyecto de colaboración público-privada en el que 
confluyen, para el sector comercial, la Cámara de Comercio de Córdoba y sus entidades 
sectoriales asociadas y el Ministerio de Industria, Comercio y Minería de la Provincia de 
Córdoba. En el marco del programa Córdoba en Foco, el MACC se complementa con el 
Monitor de Actividad Industrial de Córdoba, en el que colabora con el Ministerio la Unión 
Industrial de Córdoba y sus cámaras sectoriales asociadas, y el Monitor de Actividad de 
la Construcción de Córdoba, en el que colabora con el Ministerio la Cámara Argentina de 
la Construcción Delegación Córdoba. 

4.- Las estadísticas generadas por el MACC son de libre uso y difusión por parte de la 
Cámara de Comercio de Córdoba, las cámaras sectoriales que hacen posible la 
participación de las empresas y el Ministerio de Industria, Comercio y Minería de la 
Provincia de Córdoba. 

5.- En el caso de las estadísticas de supermercados, la participación de las empresas 
comerciales del sector es posible por la gestión a cargo de la Cámara de Supermercados 
y Autoservicios de Córdoba. 

6.- En el caso de las estadísticas del comercio de ferreterías, sanitarios, hierros y afines, 
la participación de las empresas comerciales del sector es posible por la gestión a cargo 
de la Cámara de Ferreterías, Sanitarios, Hierros y Afines de la Provincia de Córdoba. 

7.- En el caso de las estadísticas del comercio de electrodomésticos, la participación de 
las empresas comerciales del sector es posible por la gestión a cargo de la Cámara de 
Comerciantes en Artefactos para el Hogar y Electrónica de Córdoba. 

8.- En el caso de las estadísticas de facturación del comercio de ferreterías, sanitarios, 
hierros y afines, los valores a precios constantes se obtuvieron deflactando la serie de 
facturación a precios corrientes por el Índice de Costos de la Construcción, capítulo 
Materiales, de la Dirección General de Estadísticas y Censos de la Provincia de 
Córdoba. 

9.- En el caso de las estadísticas de facturación del comercio de electrodomésticos, los 
valores a precios constantes se obtuvieron deflactando la serie de facturación a precios 
corrientes por el Índice de Precios al Consumidor de la Dirección General de Estadísticas 
y Censos de la Provincia de Córdoba. 

10.- En el caso de las ventas por las efemérides del Día del Niño y del Día de la Madre, 
los valores a precios constantes se obtuvieron deflactando las series de facturación a 
precios corrientes por el Índice de Precios al Consumidor de la Dirección General de 
Estadísticas y Censos de la Provincia de Córdoba. 
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11.- En el caso de las estadísticas de facturación de las empresas de comercialización 
de insumos industriales, los valores en dólares se obtuvieron dividendo la serie en pesos 
por el tipo de cambio oficial de cada periodo, según información del Banco Central de la 
República Argentina. 

 
 
 
 
 

Informe elaborado por  
el Comité de Análisis del Foro de Análisis Económico del Comercio y los Servicios 

con la asistencia técnica de Economic Trends S.A. 
 

El Foro de Análisis Económico del Comercio y los Servicios es un espacio de  
investigación continua (cada análisis genera inquietudes que realimentan el proceso), 

integrada (integra a economistas y empresarios en un Comité de Análisis)  
y focalizada (pretende la rigurosidad propia de la actividad académica,  

pero con foco en temas específicos de interés para el sector). 


