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boulevar

avenida

avenida con recesos

calles

plazas
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ingresos a la derecha

sectores con productos de reclamo
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La Torta hace ganar dinero………

generar desplazamientos....

complemento - universo

El Pan atrae clientes………



EJERCICIO PUNTO DE VENTA 
TIPOLOGIA: Farmacia 
 
Analice si es correcto el layout (disposición de los sectores) de la farmacia, en 
relación a la ubicación y comportamiento comercial (margen bruto promedio y 
rotación) de cada familia de productos. 
Proponga cambios o mejoras, justificando el motivo, con la posibilidad de mover, 
agregar o eliminar libremente, el equipamiento actual. 
   
FAMILIA  ROTACION  MARGEN BRUTO PROMEDIO 
 
perfumería  300   $ 14    
aseo personal 720   $ 3    
pañalería  350   $ 10    
vestimenta niños 65   $ 20   
remedios   1.800   $ 8  
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